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2 — Para efeitos do disposto no numero anterior, é
derrogada a alinea b) do n.° 1 do artigo 36.° do
Decreto-Lei n.° 422/83, de 3 de Dezembro, no que res-
peita aos servigos de telecomunica¢des de valor acres-
centado.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros de 13
de Setembro de 1990. — Joaquim Fernando No-
gueira — Luis Miguel Couceiro Pizarro Beleza —
Joaquim Martins Ferreira do Amaral.

Promulgado em 4 de Outubro de 1990.

Publique-se.
O Presidente da Republica, MARIO SOARES.

Referendado em 10 de Outubro de 1990.

O Primeiro-Ministro, Anibal Anténio Cavaco Silva.

MINISTERIO DO AMBIENTE E RECURSOS NATURAIS

Decreto-Lei n.° 330/90
de 23 de Outubro

A publicidade assume, nos dias de hoje, uma impor-
tdncia e um alcance significativos, quer no dominio da
actividade econémica, quer como instrumento privile-
giado do fomento da concorréncia, sempre benéfica
para as empresas e respectivos clientes.

Por isso, importa enquadrar a actividade publicité-
ria como grande motor do mercado, enquanto veiculo
dinamizador das suas potencialidades e da sua diversi-
dade e, nessa perspectiva, como actividade benéfica e
positiva no processo de desenvolvimento de um pais.

Em obediéncia a esse desiderato, a actividade publi-
citdria ndo pode nem deve ser vista, numa sociedade
moderna e desenvolvida, como um mal menor, que se
tolera mas ndo se estimula, e muito menos como re-
sultante de um qualquer estado de necessidade.

Porém, a receptividade de que beneficia no quoti-
diano dos cidaddos, se lhe confere, por um lado, acres-
cida importincia, ndo deixa, outrossim, de acarretar
uma natural e progressiva responsabilidade, na perspec-
tiva, igualmente merecedora de atengdo, da protecgio
e defesa dos consumidores e das suas legitimas expec-
tativas.

De facto, uma sociedade responsdvel ndo pode dei-
xar igualmente de prever e considerar a defini¢cio de
regras minimas, cuja inexisténcia, podendo consumar
situagdes enganosas ou atentatdrias dos direitos do ci-
daddo consumidor, permitiria, na pratica, desvirtuar o
proprio e intrinseco mérito da actividade publicitaria.

Sem recorrer a intengGes paternalistas e recusando
mesmo solucdes de cariz proteccionista, o novo Cédigo
da Publicidade pretende, com equilibrio e sentido da
realidade, conciliar as duas vertentes enunciadas, su-
blinhando a sua relevancia e alcance econémico e so-
cial.

Realcando a experiéncia ja adquirida, o caminho ja
percorrido pela legislagdo nacional e os contributos re-
colhidos de todos quantos, directa ou indirectamente,
a esta actividade se dedicam, a nova legislagdo contem-
pla, ainda, a desejdvel harmonizagdo com a legislagdo
comunitdria, nomeadamente com as Directivas

n.°® 84/450/CEE e 89/552/CEE e, bem assim, a Con-
ven¢do Europeia sobre a Televisio sem Fronteiras.

Assim:

Nos termos da alinea @) do n.° | do artigo 201.° da
Constitui¢do, o Governo decreta o seguinte:

Artigo 1.° E aprovado o Cédigo da Publicidade,
anexo ao presente diploma e que dele faz parte inte-
grante.

Art. 2.° — 1 — E revogado o Decreto-Lei n.° 303/83,
de 28 de Junho, com excepg¢do do seu artigo 25.° e ali-
neas c) e d) do n.° 1 do artigo 30.°, na redacgdo dada
pelo Decreto-Lei n.° 266/89, de 18 de Agosto.

2 — Consideram-se feitas para as correspondentes
disposicdes do presente Codigo as remissbes para o
Decreto-Lei n.° 303/83, de 28 de Junho.

Art. 3.° — 1 — O Cédigo agora aprovado entra em
vigor no dia imediato ao da sua publicacdo, salvo
quanto ao disposto nos artigos 24.°, 25.° ¢ 26.°, que
entram em vigor a 1 de Qutubro de 1991.

2 — O disposto nos n.°* 5 a 7 do artigo 25.° ndo é
aplicdvel as emissOes exclusivamente destinadas ao ter-
ritério nacional e que ndo possam ser captadas, directa
ou indirectamente, em outro ou outros Estados mem-
bros das Comunidades Europeias.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros de 19
de Julho de 1990. — Anrbal Antdnio Cavaco Silva —
Luls Miguel Couceiro Pizarro Beleza — José Manuel
Cardoso Borges Soeiro — Roberto Artur da Luz Car-
neiro — Arlindo Gomes de Carvalho — Fernando Ma-
nuel Barbosa Faria de Oliveira — Antdnio Fernando
Couto dos Santos — Fernando Nunes Ferreira Real.

Promulgado em 1 de Outubro de 1990.
Publique-se.
O Presidente da Republica, MARIO SOARES.
Referendado em 10 de Outubro de 1990.

O Primeiro-Ministro, Anibal Anténio Cavaco Silva.

Cédigo da Publicidade

CAPITULO 1

Disposi¢coes gerais

Artigo 1.°
Ambito do diploma

O presente diploma aplica-se a qualquer forma de publicidade, in-
dependentemente do suporte utilizado para a sua difusdo.

Artigo 2.°
Direito aplicdvel

A publicidade rege-se pelo disposto no presente diploma e, subsi-
diariamente, pelas normas de direito civil ou comercial.

Artigo 3.°
Conceito de publicidade

1 — Considera-se publicidade, para efeitos do presente diploma,
qualquer forma de comunicagdo feita no ambito de uma actividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objectivo de pro-
mover o fornecimento de bens ou servigos, incluindo direitos e obri-
gagoes.
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2 — Considera-se também publicidade qualquer forma de comu-
nicagdo que vise promover ideias, principios, iniciativas ou institui-
¢Oes, sem prejuizo do disposto no nimero seguinte.

3 — Nido se considera publicidade, para efeitos do presente di-
ploma, a propaganda politica.

4 — A denominada «publicidade de Estado ou oficial», em qual-
quer das suas formas, é equiparada a publicidade para efeitos de
sujei¢do ao disposto no presente diploma.

S — Para efeitos de presente diploma, considera-se publicidade de
Estado ou oficial toda aquela que é feita por organismos e servigos
da administragdo central e regional, bem como por institutos publi-
cos nas modalidades de servigos personalizados e de fundos piblicos.

Artigo 4.°
Conceito de actividade publicitdria

| — Considera-se actividade publicitdria o conjunto de operagdes
relacionadas com a difusdo de uma mensagem publicitdria junto dos
seus destinatdrios, bem como as relagdes juridicas e técnicas daf emer-
gentes entre anunciantes, agéncias de publicidade e entidades que ex-
plorem os suportes publicitdrios ou que exer¢cam a actividade publi-
citdria.

2 — Incluem-se entre as operagdes referidas no nimero anterior,
designadamente, as de concepgdo, criagdo, produgdo, planificacdo
¢ distribui¢do publicitdrias.

Artigo 5.°
Anunciante, agéncia de publicidade, suporte publicitdrio e destinatdrio

Para efeitos do disposto no presente diploma, considera-se:

a) Anunciante: a pessoa singular ou colectiva no interesse de
quem se realiza a publicidade;

b) Agéncia de publicidade: a sociedade comercial que tenha por
objecto exclusivo o exercicio da actividade publicitdria;

¢) Suporte publicitdrio: o vefculo utilizado para a transmisséo
da mensagem publicitdria;

d) Destinatdrio: a pessoa singular ou colectiva a quem a men-
sagem publicitdria se dirige ou que por ela, de qualquer
forma, seja atingida.

CAPITULO II
Regime geral da publicidade

SECCAO 1
Principios gerais

Artigo 6.°
Principios da publicidade

A publicidade rege-se pelos principios da licitude, identificabilidade,
veracidade e respeito pelos direitos do consumidor.

Artigo 7.°
Principio da licitude

I — E proibida a publicidade que, pela sua forma, objecto ou fim,
ofenda os valores, principios e instituicdes fundamentais constitucio-
nalmente consagrados.

2 — E proibida, designadamente, a publicidade que:

a) Se socorra, depreciativamente, de institui¢des, simbolos na-
cionais ou religiosos ou personagens histdricas;

b) Estimule ou faga apelo 4 violéncia, bem como a qualquer ac-
tividade ilegal ou criminosa;

¢) Atente contra a dignidade da pessoa humana;

d) Contenha qualquer discriminagdo em virtude da raga ou do
S€X0;

e) Utilize, sem autorizagdo da prdpria, a imagem ou as pala-
vras de alguma pessoa;

Sy Utilize linguagem obscena;

g) Encorage comportamentos prejudiciais & protec¢do do am-
biente.

3 — S6 ¢ permitida a utilizagdo de idiomas de outros palses na
mensagem publicitdria quando esta tenha os estrangeiros por desti-
natdrios exclusivos ou principais.

Artigo 8.°
Principio da identificabilidade

1 — A publicidade tem de ser inequivocamente identificada como
tal, qualquer que seja o meio de difusdo utilizado.

2 — A publicidade efectuada na rddio e na televisdo deve ser cla-
ramente separada da restante programagdo por sinais acusticos ou
Opticos.

Artigo 9.°
Publicidade ocuilta ou dissimulada

1 — E vedado o uso de imagens subliminares ou outros meios dis-
simuladores que explorem a possibilidade de transmitir publicidade
sem que os destinatdrios se apercebam da natureza publicitaria da
mensagem.

2 — Na transmissdo televisiva ou fotografica de quaisquer acon-
tecimentos ou situagdes, reais ou simulados, é proibida a focagem
directa e exclusiva da publicidade ai existente.

3 — Considera-se publicidade subliminar, para os efeitos do pre-
sente diploma, a publicidade que, mediante o recurso a qualquer téc-
nica, possa provocar no destinatdrio percepcdes sensoriais de que ele
ndo chegue a tomar consciéncia.

Artigo 10.°
Principio da veracidade

1 — A publicidade deve respeitar a verdade, ndo deformando os
factos.

2 — As afirmagdes relativas a origem, natureza, composigdo, pro-
priedades e condigdes de aquisicio dos bens ou servigos publicita-
dos devem ser exactas ¢ passiveis de prova, a todo o momento, pe-
rante as instncias competentes.

Artigo 11.°
Publicidade enganosa

| — E proibida toda a publicidade que, por qualquer forma, in-
cluindo a sua apresentagdo, ¢ devido ao seu cardcter enganador, in-
duza ou seja susceptivel de induzir em erro os seus destinatdrios ou
possa prejudicar um concorrente.

2 — Para se determinar se uma mensagem ¢ enganosa devem ter-
-s¢ em conta todos os seus elementos e, nomeadamente, todas as in-
dicagOes que digam respeito:

a) As caracteristicas dos bens ou servicos, tais como a sua dis-
ponibilidade, natureza, execu¢do, composi¢do, modo e data
de fabrico ou de prestagdo, sua adequagdo, utilizagdes, quan-
tidade, especificagdes, origem geografica ou comercial, resul-
tados que podem ser esperados da utilizagdo ou ainda resul-
tados e caracterfsticas essenciais dos testes ou controlos
efectuados sobre os bens ou servigos;

b) Ao prego e ao seu modo de fixacdo ou pagamento, bem como
as condigbes de fornecimento dos bens ou da prestagdo dos
Servigos;

c) A natureza, As caracteristicas e aos direitos do anunciante,
tais como a sua identidade, as suas qualificagdes e os seus
direitos de propriedade industrial, comercial ou intelectual,
ou os prémios ou distingdes que recebeu;

d) Aos direitos e deveres do destinatdrio, bem como aos termos
de prestagdo de garantias.

3 — Nos casos previstos no numero anterior, pode a entidade com-
petente para a instrugdo dos respectivos processos de contra-ordenacdo
exigir que o anunciante apresente provas de exactiddo material dos
dados de factos contidos na publicidade.

4 — Os dados referidos no nimero anterior presumem-se inexac-
tos se as provas exigidas ndo forem apresentadas ou forem insufi-
cientes.

Artigo 12.°
Principlo do respeito pelos direitos do consumidor

A publicidade ndo deve atentar contra os direitos do consumidor.
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Artigo 13.°
Saiide e seguranga do consumidor

1 — E proibida a publicidade que encoraje comportamentos pre-
judiciais a saude e seguranca do consumidor, nomeadamente por de-
ficiente informagao acerca da perigosidade do produto ou da espe-
cial susceptibilidade da verificagdo de acidentes em resultado da
utilizagdo que lhe é prépria.

2 — A publicidade ndo deve comportar qualquer apresentagio vi-
sual ou descri¢do de situagdes onde a seguranga ndo seja respeitada,
salvo justificacdo de ordem pedagodgica.

3 — O disposto nos numeros anteriores deve ser particularmente
acautelado no caso da publicidade especialmente dirigida a criancgas,
adolescentes, idosos ou deficientes.

SECCAO 11
Restricdes ao conteudo da publicidade

Artigo 14.°
Menores

I — A publicidade especialmente dirigida a menores deve ter sem-
pre em conta a sua vulnerabilidade psicoldgica, abstendo-se, nomea-
damente, de:

a) Incitar directamente os menores, explorando a sua inexperién-
cia ou credulidade, a adquirir um determinado bem ou ser-
vigo;

b) Incitar directamente os menores a persuadirem os seus pais
ou terceiros a comprarem o0s produtos ou servicos em questio;

¢} Conter elementos susceptiveis de fazerem perigar a sua inte-
gridade fisica ou moral, designadamente pelo incitamento a
violéncia;

d) Explorar a confianga especial que os menores depositam nos
seus pais, tutores ou professores.

2 — Os menores sé podem ser intervenientes principais nas men-
sagens publicitdrias em que se verifique existir uma relagao directa
entre eles e 0 produto ou servigo veiculado.

Artigo 15.°
Publicidade testemunhal

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos personali-
zados, genuinos e comprovdveis, ligados a experiéncia do depoente
ou de quem ele represente, sendo admitido o depoimento desperso-
nalizado, desde que ndo seja atribuido a uma testemunha especial-
mente qualificada, designadamente em razao do uso de uniformes,
fardas ou vestimentas caracteristicas de determinada profissdo.

Artigo 16.°
Publicidade comparativa

1 — E proibida a publicidade que utilize comparagdes que ndo se
apoiem em caracteristicas essenciais, afins e objectivamente demons-
traveis dos bens ou servigos ou que os contraponha com outros ndo
similares ou desconhecidos.

2 — O 6nus da prova sobre a verdade da publicidade compara-
tiva recai sobre o anunciante.

SECCAQ III

Restrigbes ao objecto da publicidade

Artigo 17.°

Bebidas alcodlicas

1 — A publicidade a bebidas alcodlicas, independentemente do su-
porte utilizado para a sua difusdo, s6 é consentida quando:

a) Nio se dirija especificamente a menores e, em particular, ndo
0s apresente a consumir tais bebidas;

b) Ndo encoraje consumos excessivos;

¢) Nao menospreze os ndo consumidores;

d) Nido sugira sucesso, &xito social ou especiais aptiddes por
efeito do consumo;

¢) Nio sugira a existéncia, nas bebidas alcoolicas, de proprie-
dades terapéuticas ou de efeitos estimulantes ou sedativos;

/) Nio associe o consumo dessas bebidas ao exercicio fisico ou
4 condugdo de veiculos;

g) Néo sublinhe o teor de &lcool das bebidas como qualidade
positiva.

2—~F proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, na televisdo
e na radio, entre as 7 e as 21 horas e 30 minutos.

Artigo 18.°
Tabaco

Sio proibidas, sem prejuizo do disposto em legislagdo especial, to-
das as formas de publicidade ao tabaco através de suportes nacio-
nais ou com sede em Portugal.

Artigo 19.°
Tratamentos ¢ medicamentos

E proibida a publicidade a tratamentos médicos e a medicamen-
tos que apenas possam ser obtidos mediante receita médica, com ex-
cepcdo da publicidade incluida em publicagdes técnicas destinadas
a médicos e outros profissionais de saude.

Artigo 20.°
Publicidade em estabelecimentos de ensino

E proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, a divulgagio do
tabaco ou qualquer tipo de material pornografico em estabelecimentos
de ensino, bem como em publicagdes, programas ou actividades es-
pecialmente destinadas a menores.

Artigo 21.°

Jogos de fortuna ou azar

1 — Nao podem ser objecto de publicidade os jogos de fortuna
ou azar enquanto objecto essencial da mensagem.

2 — Exceptuam-se do disposto no numero anterior os jogos pro-
movidos pela Santa Casa da Misericérdia de Lisboa.

Artigo 22.°
Cursos

A mensagem publicitdria relativa a cursos ou quaisquer outras ac-
¢Oes de formacdo ou aperfeicoamento intelectual, cultural ou pro-
fissional deve indicar a natureza desses cursos ou ac¢des, de acordo
com a designacdo oficialmente aceite pelos servigos competentes, bem
como a duragdo dos mesmos.

SECCAO IV
Formas especiais de publicidade

Artigo 23.°
Publicidade domicilidria

1 — Sem prejuizo do disposto em legislagdo especial, a publici-
dade entregue no domicilio do destinatério, por correspondéncia ou
qualquer outro meio, deve conter, de forma clara e precisa:

a) O nome, domicflio e os demais elementos suficientes para a
identificagdo do anunciante;

b) Descrigdo rigorosa e fiel do bem ou servigo publicitado, seu
preco, forma de pagamento, condi¢des de aquisi¢do, de as-
sisténcia apds venda e garantia.

2 — A publicidade referida no nimero anterior s6 pode referir-se
a artigos de que existam amostras disponiveis para exame do desti-
natario.

.

LEY "
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3 — O destinatario da publicidade abrangida pelo disposto nos nu-
meros anteriores ndo é obrigado a adquirir, guardar ou devolver
quaisquer bens ou amostras que the tenham sido enviados ou entre-
gues A revelia de solicitagdo sua.

Artigo 24.°
Patrocinio

t — Entende-se por patrocinio, para efeitos do presente diploma,
a participagdo de pessoas singulares ou colectivas no financiamento
de quaisquer obras dudio-visuais, programas, reportagens, edi¢des,
rubricas ou sec¢des, adiante designados abreviadamente por progra-
mas, independentemente do meio utilizado para a sua difusdo, com
vista a promogdo do seu nome ou imagem, bem como das suas ac-
tividades, bens ou servigos.

2 — As pessoas singulares ou colectivas que tenham por actividade
principal o fabrico ou a venda de produtos referidos nos artigos 18.°
e 19.° ndo podem ser patrocinadores de programas televisivos.

3 — Os telejornais e os programas televisivos de informagdo poli-
tica nao podem ser patrocinados.

4 — Os programas patrocinados devem ser claramente identifica-
dos como tal pela indicagdo, no inicio e ou no final do programa,
do nome ou logdtipo do patrocinador.

5 — O conteido e a programacgdo de uma emissdo patrocinada ndo
podem, em caso algum, ser influenciados pelo patrocinador, por
forma a afectar a responsabilidade e a independéncia editorial do
€missor.

6 — Os programas patrocinados ndo devem incitar 3 compra ou
locagdo dos bens ou servigos do patrocinador ou de um terceiro, de-
signadamente através de referéncias promocionais especificas a tais
bens ou servigos.

CAPITULO 111

Publicidade na televisio

Artigo 25.°
Inser¢dio da publicidade na televisdo

1 — A publicidade televisiva deve ser inserida entre programas.

2 — A publicidade s6 pode ser inserida durante os programas,
desde que ndo atente contra a sua integridade e tenha em conta as
suas interrup¢des naturais, bem como a sua duragdo e natureza, e
de forma a ndo lesar os direitos de quaisquer titulares.

3 — A publicidade ndo pode ser inserida durante a transmissdo
de servigos religiosos.

4 — Os telejornais, os programas de informagdo politica, as re-
vistas de actualidade, as emissdes religiosas e os programas para crian-
¢as, com duragdo programada inferior a 30 minutos, ndo podem ser
interrompidos por publicidade.

5 — Nos programas compostos por partes auténomas, nas emis-
sdes desportivas e nas manifestagcGes ou espectdculos de estrutura se-
melhante, que compreendam intervalos, a publicidade s6 pode ser
inserida entre aquelas partes auténomas ou nos intervalos.

6 — Entre duas interrupgdes sucessivas do mesmo programa, para
emissdo de publicidade, deve mediar um periodo igual ou superior
a 20 minutos.

7 — A transmissdo de obras dudio-visuais com duragdo progra-
mada superior a 45 minutos, designadamente longas metragens ci-
nematograficas e filmes concebidos para a televisdo, com excepgdo
de séries, folhetins, programas de diversdo e documentdrios, s6 pode
ser interrompida uma vez por cada periodo completo de 45 minu-
tos, sendo admitida outra interrupgdo se a duragdo programada da
transmissao exceder em, pelo menos, 20 minutos dois ou mais pe-
riodos completos de 45 minutos.

Artigo 26.°
Tempo reservado & publicidade

1 — O tempo consagrado & publicidade ndo pode ultrapassar 15 %
do periodo didrio de transmissdo, salvo no caso de incluir formas
de publicidade referidas no numero seguinte, em que essa percenta-
gem pode ir até 20%.

2 — As ofertas directas ao publico com vista a4 venda, compra ou
aluguer de produtos, ou a prestacdo de servicos, ndo podem exce-
der uma hora por dia.

CAPITULO 1V

Actividade publicitdria

SECCAO 1
Publicidade de Estado

Artigo 27.°
Publicidade de Estado ou oficial

1 — A publicidade de Estado ou oficial deve, preferencialmente,
ser feita por agéncias de publicidade registadas na Direcgao-Geral
da comunicagdo social e que obedecam aos requisitos definidos em
portaria do membro do Governo responsavel pela drea da comuni-
cagdo social.

2 — Uma percentagem da publicidade a que se refere 0 mimero
anterior, desde que a tal ndo se oponham os respectivos objectivos
ou condicionalismos técnicos, pode ser colocada em radios locais e
na imprensa regional, nos termos e quantitativos a definir por por-
taria do membro do Governo responsdvel pela drea da comunicacido
social.

SECCAO I
Relagbes entre sujeitos da actividade publicitaria

Artigo 28.°
Respeito pelos fins contratuais

E proibida a utilizacdo para fins diferentes dos acordados de qual-
quer ideia, informagdo ou material publicitdrio fornecido para fins
contratuais relacionados com alguma ou algumas das operagdes re-
feridas no n.° 2 do artigo 4.°

Artigo 29.°
Criagdo publicitdria

1 — As disposigdes legais sobre direitos de autor aplicam-se a cria-
¢do publicitdria, sem prejuizo do disposto nos nimeros seguintes.

2 — Os direitos de caracter patrimonial sobre a criagdo publicita-
ria presumem-se, salvo convengdo em contrdrio, cedidos em exclu-
sivo ao seu criador intelectual.

3 — E ilicita a utilizagdo de criagdes publicitdrias sem a autoriza-
¢do dos titulares dos respectivos direitos.

Artigo 30.°
Responsabilidade civil

1 — Os anunciantes, as agéncias de publicidade e quaisquer ou-
tras entidades que exercam a actividade publicitdria, bem como os
titulares dos suportes publicitarios utilizados ou os respectivos con-
cessiondrios, respondem civil e solidariamente, nos termos gerais, pelos
prejuizos causados a terceiros em resultado da difusao de mensagens
publicitédrias ilicitas.

2 — Os anunciantes eximir-se-30 da responsabilidade prevista no
numero anterior caso provem nio ter tido prévio conhecimento da
mensagem publicitdria veiculada.

CAPITULO V

Conselho Consultivo da Actividade Publicitaria

Artigo 31.°
Natureza e funcées

I — O Conselho Consultivo da Actividade Publicitdria é um 6r-
gdo de consulta do Governo no dominio da actividade publicitaria.
2 — Sédo fungdes do Conselho:

a) Pronunciar-se, a solicitagdo do membro do Governo compe-
tente, sobre as medidas legislativas ou regulamentares em ma-
téria da actividade publicitaria;

b) Exercer uma acgdo pedagdgica, através de propostas ou re-
comendagdes, visando a melhoria dos padrdes qualitativos da
mensagem publicitdria;
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¢) Dar parecer técnico consultivo sobre a aplicagdo do presente
diploma e respectiva legislagdo complementar;
d) Elaborar anualmente um relatério de actividades.

Artigo 32.°
Composigio

O Conselho Consultivo da Actividade Publicitaria é composto pelos
seguintes membros:

a) Em representagdo do Estado e designados pelos competentes
membros do Governo:

Um representante da drea da comunicagdo social;
Um representante da drea do comércio;

Um representante da area da defesa do consumidor;
Um representante da drea da satde;

b) Em representagdo dos suportes:

Um representante designado pelas associagdes de imprensa;

Um representante a designar pelos operadores de radiodi-
fusdo;

Um representante a designar pelos operadores de radiote-
levisdo;

¢) Em representagdio dos anunciantes:

Um representante designado pelas associagdes dos anun-
ciantes;

d) Em representagdo da produgdo:

Um representante a designar pela associagdo dos produto-
res e realizadores de filmes publicitdrios;

e) Em representagdo das agéncias de publicidade:

Um representante designado pelas associagdes das agéncias
de publicidade;

) Em representagdo das associacdes de defesa do consumidor:

Dois representantes das organiza¢des de consumidores a de-
signar pelas mesmas.

Artigo 33.°
Funcionamento

I — O Conselho Consultivo da Actividade Publicitdria ¢ presidido
pelo director-geral da Comunica¢do Social.

2 — O Consetho Consultivo da Actividade Publicitdria elabora o
seu regulamento de funcionamento.

CAPITULO VI

Fiscalizacdo e sancées

Artigo 34.°
Sancdes

I — A infraccdo ao disposto no presente diploma constitui contra-
-ordenagdo punivel com as seguintes coimas:

a) De 200 0003 a S00 0008 ou de 400 000$ a 6 000 0008, con-
soante o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por vio-
lagdo do preceituado nos artigos 7.°, 8.°, 9.°, 10.°, 11.°, 20.°,
23.°, 24.°, 25.° e 26.°;

b) De 100 0003 a 400 000$ ou de 300 000$ a 3 000 0008, con-
soante o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por vio-
lagdo do preceituado nos artigos 12.° e 13.°;

¢) De 50 000% a 300 000$ ou de 150 0008 a 1 000 0008, con-
soante o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por vio-
lagdo do preceituado nos artigos 14.°, 17.°, 18.° e 19.9%;

d) De 20 0003 a 200 000$ ou de 40 000$ a 800 0008, consoante
o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por violagdo do
disposto nos artigos 15.°, 16.°, 21.° e 22.°

2 — A negligéncia é sempre punivel, excepto nos casos em que 0
anunciante ndo tenha tido prévio conhecimento da mensagem publi-
citdria veiculada e, salvo quanto ao disposto no artigo 8.°, no n.® 2
do artigo 9.° e nos artigos 17.° ¢ 24.°, no caso de o titular do su-
porte publicitdrio ou de qualquer outra entidade se limitar a pro-
mover materialmente a difuso da mensagem publicitdria.

Artigo 35.°
Sangdes acessérias

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, podem ainda ser
aplicadas as seguintes sangdes acessorias:

a) Apreensio de objectos utilizados na pratica das contra-
-ordenacdes;

b) Interdigdo temporaria, até um maximo de dois anos, de exer-
cer a actividade publicitdria;

¢) Privagdo do direito a subsidio ou beneficio outorgado por
entidades ou servigos publicos;

d) Encerramento temporario das instalagdes ou estabelecimen-
tos onde se verifique o exercicio da actividade publicitaria,
bem como cancelamento de licengas ou alvards.

2 — As sangdes acessérias previstas nas alineas b), ¢) e d) do nu-
mero anterior s6 podem ser aplicadas em caso de dolo na pritica
das correspondentes infracgdes.

3 — As sangdes acessOrias previstas nas alineas ¢) e d) do n.° 1
tém a duracdo madxima de dois anos.

Artigo 36.°
Responsabilidade pela contra-ordenacio

Sdo punidos como co-autores das contra-ordenagdes previstas no
presente diploma o anunciante, a agéncia de publicidade ou qual-
quer outra entidade que exerca a actividade publicitdria, o titular do
suporte publicitdrio ou o respectivo concessiondrio, bem como qual-
quer outro interveniente na emissdo da mensagem publicitdria.

Artigo 37.°
Fiscalizacdo

A fiscalizagdio do disposto no presente diploma compete a Direcgdo-
-Geral da Comunicagdo Social e ao Instituto Nacional da Defesa do
Consumidor.

Artigo 38.°
Instrugdio dos processos

A instru¢do dos processos de contra-ordenagdo previstos no pre-
sente diploma compete ao Instituto Nacional da Defesa do Consu-
midor.

Artigo 39.°
Aplicacdo de sangdes

1 — A aplicagdo das coimas e das sangdes acessorias previstas no
presente diploma compete a uma comissao constituida por um ma-
gistrado judicial designado pelo Conselho Superior da Magistratura,
que preside, pelo director-geral da Comunicagdo Social e pelo direc-
tor do Instituto Nacional da Defesa do Consumidor, sem prejuizo
do disposto no nimero seguinte.

2 — Sempre que a comissdo entender que, conjuntamente com a
coima, € de aplicar algumas das san¢des acessorias referidas nas ali-
neas b) a d) do n.° 1 do artigo 35.°, remeterd o respectivo processo,
acompanhado de proposta fundamentada, aos membros do Governo
que tenham a seu cargo a Direcgdo-Geral da Comunicacdo Social
e o Instituto Nacional da Defesa do Consumidor, a quem compete,
por despacho conjunto, decidir da respectiva aplicagdo.

3 — Exceptua-se do disposto nos nimeros anteriores a aplicacdo
de sangdes aos operadores de televisdo, a qual se rege pelo disposto
na Lei n.® 58/90, de 7 de Setembro.

4 — As receitas das coimas revertem em 40 % para o Instituto Na-
cional da Defesa do Consumidor e em 60% para o Estado.

Artigo 40.°

Regras especiais sobre competéncias

1 — A fiscalizagio do cumprimento do disposto no artigo 19.°,
bem como a instrugdo dos respectivos processos de contra-ordenagdo
e a aplicagdo das correspondentes coimas e sangdes acessorias, com-
petem A Direcgdo-Geral dos Cuidados de Saide Primdrios, &
Direccdo-Geral dos Assuntos Farmacg@uticos e aos respectivos servi-
¢os competentes nas Regides Autdénomas dos Agores ¢ da Madeira.

2 — As receitas das coimas aplicadas ao abrigo do disposto no
nimero anterior revertem em 40% para a entidade instrutora e em
60% pata o Estado.



