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FORMULARIO DE SUBMISSAO

TiTULO DO CAMPO

Data de submissdo

15.03.2014

NOME DA ORGANIZAGAO AUTORA
DO COMPROMISSO

APCV — ASSOCIAGAO PORTUGUESA DOS PRODUTORES DE CERVEJA

TiTULO DO COMPROMISSO

Alargamento da Monitorizagdo Sistematica da Comunicagdo Comercial das
Marcas de Cerveja com Alcool ao Mobiliario Urbano

SUMARIO DO COMPROMISSO

A APCV possui, desde 2007, um Cddigo de Autorregulacdo para a
Comunicagao Comercial que abrange TODA a Comunicacao Comercial das
marcas de cerveja das empresas associadas da APCV (100% do setor
cervejeiro), incluindo a publicidade nos media e outras formas de
comunicacao nao-tradicional e ainda, as promogdes no mercado HORECA e
Alimentar. Mas um Cddigo de Autorregulacdo para ser verdadeiramente
eficaz deve ser monitorizado no seu cumprimento, de forma sistematica,
por terceiras partes.

Nesse sentido, a APCV logo em 2007, acordou voluntariamente com o ICAP
- Instituto Civil de Autorregulacao da Comunicacao Comercial, entregar a
responsabilidade a esta entidade de monitorizar todos os anudncios em
televisdo de marcas de cerveja com alcool previamente a respetiva exibicdo
publica.

A APCV vem agora através deste NOVO compromisso, comprometer-se, de
forma voluntdria, alargar a monitorizacao sistematica prévia a
exibicdo publica, a realizar pelo ICAP, para toda a comunicacgdo
comercial em mobiliario urbano (Mupies e Tamanhos 8x3) das
marcas de cerveja com alcool de todos os associados da APCV.

Como forma ainda de promover um consumo cada vez mais responsavel e
moderado de cerveja, a APCV acordou também com o ICAP, que este deve
igualmente verificar a conformidade da insercdo da mensagem de
responsabilidade social “SEJA RESPONSAVEL. BEBA COM MODERAGAO” no
referido mobilidrio urbano, sendo considerada “publicidade conforme”
apenas quando a insercgdao da dita mensagem é efetuada na posicdo
horizontal, de forma legivel e com um tamanho minimo de 1/3 da
face maior do suporte publicitario.

PONTO DE CONTACTO PARA O COM

PROMISSO*

Ultimo nome / Primeiro nome

GIRIO, FRANCISCO

Fungdo na organizagao

Secretario-geral

Endereco/ Nimero /Cédigo
Postal/ Cidade

APCV - Edificio EE3, Polo Tecnoldgico de Lisboa, Estrada do Pago do Lumiar
1600-546 LISBOA

E-mail

fgirio.apcv@lispolis.pt

INFORMACAO RESPEITANTE AO CO-RESPONSAVEL DO COMPROMISSO NO FORUM - assinalar com (X) as que nio

forem membros do Forum

Nome da(s) Instituicdo(oes) :

Nota: o ICAP é a entidade Responsdvel pela emissdo de Pareceres de
Conformidade da comunicagdo comercial das marcas de cerveja, pelo que deve
ser entendida como uma entidade “fiscalizadora” e ndo entidade corresponsavel.

INFORMAGAO SOBRE O COMPROMISSO*

Data de inicio

Maio.2014



mailto:fgirio.apcv@lispolis.pt

Data do final

Sem data limite.

Data prevista para o relatério
intermédio

01.Fev.2015 e anos seguintes na mesma data.

Data prevista para o relatoério final

Nao/aplicavel

Atividades do compromisso

Atividade 1 - A APCV compromete-se a partir de 01.02.2014, alargar a
monitorizacdo sistematica pelo ICAP - Instituto Civil de Autorregulacdo da
Comunicagao Comercial, de toda a comunicacdo comercial dos cervejeiros
portugueses, para marcas de cerveja com alcool, no seguinte mobilidrio
urbano:

- Mupies

- Tamanhos 8x3

Alargando assim essa monitorizacdo sistematica que vigorava desde 2007,
apenas no formato Televisao.

Atividade 2 - Para cumprimento da atividade 1, a APCV compromete-se a
fornecer previamente ao ICAP por meio digital, antes da sua exibigdo
publica, todos os novos anuncios comerciais de marcas de cerveja que
tenham por objeto serem divulgados em Portugal Continental e Ilhas.

Atividade 3 - A APCV acorda voluntariamente, que a insercao da mensagem
de responsabilidade social “SEJA RESPONSAVEL. BEBA COM MODERAGAO”
nos referidos meios descritos na atividade 1, seja efetuada sempre na
posicdo horizontal, de forma legivel, com um tamanho minimo de 1/3 da
face maior do suporte publicitario.

Atividade 4 - A APCV compromete-se a divulgar publicamente através da sua
pagina de internet (www.apcv.pt) os Relatdrios Semestrais emitidos pelo
ICAP, de toda a atividade de comunicagao comercial das suas marcas de
cerveja com alcool nos meios Televisao e mobiliario urbano objeto deste
COMPromisso.

- Informagdo ao consumidor X
- Atividades no ambito dos media X
- Sess6es de Sensibilizacdo []
- Programas de Interveng¢do Continuada []
Tipo de atividades do - Formagéo L]
compromisso: N i
P - Investigacdo/Producdo Cientifica []
X - Comunicagdo comercial X
- Aconselhamento []
- Tratamento []
- Fiscalizagdo []
- Outros []
Atividades
Sem Grupo Alvo definido
Grupo Alvo Mulheres Gravidas
(colocar uma cruz no grupo alvo e Criangas até aos 9 anos
clarificar as a¢des que lhe s3o Pré-adolescéncia e Adolescéncia
dirigidas colocando o nimero das Universitarios 4
mesmas a frente do grupo) Adultos 25 e os 64 4
Adultos acima dos 65 4

Trabalhadores (contexto laboral)



http://www.apcv.pt/

Técnicos (profissionais de diferentes areas)

Pessoas com PLA

Outros. Quais? Associados da APCV 1,2,3

Contexto de Intervengao

Ambiental

Comercial

Comunitario

Desportivo

Escolar

Familiar

Laboral

Recreativo

Rodoviario

Saude

Universitario

Virtual

Outro. Qual: COMUNICAGAO COMERCIAL

Ambito do compromisso *

Nacional

INFORMACAO E MONITORIZACAO*

Objetivos *

Monitorizar 100% da comunica¢do comercial dos associados da APCV em formatos
de TV, Radio e Outdoors (muppies e formatos 8x3) através da submissdo prévia de
todos os anuncios publicitdrios a marcas de cerveja ao ICAP, uma entidade externa
e independente da Industria produtora de cerveja.

Relevancia *

Reduzir a facilidade percebida de acesso nos mercados em 15% até 2016 e 30%
até 2020, através de uma comunicacdo comercial de marcas de cerveja realizada
de forma segura e ndo indutora de consumos excessivos.

Indicadores de Input (recursos dispo

niveis para o compromisso) *

Numero de interventores

-50-70

(Universo dos profissionais envolvidos nos Departamentos de Marketing de todas
as empresas associadas da APCV e profissionais das agéncias de meios que
trabalham para os associados da APCV).

De Intervencdo Nao estimado

Tempo Por agdo Ndo estimado

Regularidade Mensal

- 50 000 a 60 000 €/ campanha em criatividade e desenvolvimento de materiais.
Custos - 50 000 €/ campanha em alocagdo de RH (estimativa)

Total: 1.100.000 €

Outros. Quais?

Indicadores de Output alcancados / esperados *

Numero de pessoas abrangidas

Totalidade da populagdo nacional maior de 18 anos de idade que visualiza as
campanhas comerciais de marcas de cerveja em TV, radio e outdoors.

Numero de pessoas no grupo alvo

50-70 (Universo dos profissionais envolvidos nos Departamentos de Marketing de
todas as empresas associadas da APCV e profissionais das agéncias de meios que
trabalham para os associados da APCV)

Numero de participantes nas
diferentes atividades

Visitantes do website

Website da APCV — N.D.

Website do ICAP — N.D.




Numero de produtos

2 Relatdrios semestrais por ano.

Numero de panfletos

Sendo provavel que va ocorrer, ndo se encontra definido a data.

Outros. Quais?

Indicadores de resultado e de impacto *

Curto/médio/longo prazo/outros

Industria: % de conformidade semestral da comunicacdo comercial das empresas
cervejeiras, avaliado de forma independente pelo ICAP;

Detalhes de avaliagdo, ferramentas e métodos a usar

Questionarios

De avaliacdo de processo N/A

De avaliagdo de resultados N/A

Avaliagdo pré e pos intervengdo

SIM [ Nao X

Existéncia de Grupo Controlo

SIM [ Nao X

Estudos aleatérios N/A

Entrevistas estruturadas N/A
uestiondarios/sondagens nos

Q / g N/A

media

Outros. Quais?

Neste compromisso, a avaliagdo é objetiva e quantitativa através dos Relatdrios
emitidos pela entidade independente da area — o ICAP e que sdo tornados
publicos por essa entidade na sua pagina de internet (www.icap.pt)

Uso de avaliadores externos

Sim. Os juris de ética publicitaria do ICAP.

Uso de avaliadores internos

Nao.

Nota final: Toda a informagado prestada é veridica e da inteira responsabilidade da entidade que inscreve

0 respectivo compromisso.



http://www.icap.pt/

