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FORMULARIO DE SUBMISSAO

TiTULO DO CAMPO

Data de submissdo

28 de fevereiro de 2014

NOME DA ORGANIZAGAO AUTORA
DO COMPROMISSO

APAN — Associagao Portuguesa de Anunciantes

TITULO DO COMPROMISSO

Cddigo de Auto-Regulagdo em Matéria de Comunicagdo Comercial para Vinhos e
Espirituosas.

SUMARIO DO COMPROMISSO

Lancamento de um Cdédigo de Auto-Regulagdo em Matéria de Comunicagdo
Comercial para Vinhos e Espirituosas no ambito do ICAP, seguido de um relatdrio
de monitorizagdo a ser apresentado anualmente.

PONTO DE CONTACTO PARA O COM

PROMISSO*

Ultimo nome / Primeiro nome

Manuela Botelho

Fun¢do na organizagao

Secretaria Geral

Enderego/ Numero /Cédigo
Postal/ Cidade

Av. da Republica n2 62 — F — 62 piso — 1050-197 Lisboa

E-mail

apan@apan.pt

INFORMAGAO RESPEITANTE AO CO-RESPONSAVEL DO COMPROMISSO NO FORUM - assinalar com (X) as que nio

forem membros do Férum

Nome da(s) Instituicdo(oes) : ANEBE
ACIBEV
AEVP
INFORMAGAO SOBRE O COMPROMISSO*
Data de inicio Maio de 2014

Data do final

Dezembro de 2016

Data prevista para o relatério
intermédio

Dezembro de 2015

Data prevista para o relatério final

Janeiro de 2017

Atividades do compromisso

Atividade 1: Lancgar este Cddigo e torna-lo numa ferramenta de trabalho para a
industria e para os meios, como forma de assegurar que todos os contetdos das
mensagens publicitdrias cumprem critérios e exigéncias mais restritivos que a
prépria legislacdo, indo ao encontro das recomendacdes do Férum Alcool e Satde

Atividade 2: Utilizar os mecanismos de ac¢do do ICAP, que asseguram a retirada
imediata de um anuncio, sempre que uma queixa feita aquela entidade, seja dada
como provada pelo Juri de Etica daquele organismo.



mailto:apan@apan.pt

Atividade 3: Apresentar anualmente o relatério de monitorizagdo do
cumprimento do cddigo, a ser elaborado pelo ICAP com base em dados fornecidos
por entidade independente.

Atividade 4: Formacdo junto dos profissionais de marketing e publicidade no
sentido de levarem em conta as novas exigéncias deste novo Cédigo de Auto -
Regulagdo

- Informagao ao consumidor

- Atividades no ambito dos media

- Sessoes de Sensibilizacao

- Programas de Intervengao Continuada

Tipo de atividades do - Formagdo

compromisso: L O
P - Investigagdo/Produgio Cientifica

- Comunicag¢ao comercial

- Aconselhamento

- Tratamento
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- Fiscalizagdo

- Outros []

Atividades

Sem Grupo Alvo definido

Mulheres Gravidas

Criangas até aos 9 anos

Grupo Alvo Pré-adolescéncia e Adolescéncia

(colocar uma cruz no grupo alvo e Universitarios

clarificar as a¢des que Ihe sdo Adultos 25 e os 64

dirigidas colocando o numero das Adultos acima dos 65

mesmas a frente do grupo) Trabalhadores (contexto laboral)

Técnicos (profissionais de diferentes areas) Atividade 4

Pessoas com PLA

Outros. Quais? Profissionais do Marketing e da X | Atividade 1,2 e3
Publicidade

Ambiental X

Comercial X

Comunitario

Desportivo

Escolar

Familiar
Contexto de Intervengao

Laboral

Recreativo

Rodoviario

Saude

Universitario

Virtual




Outro. Qual? Deontoldgico

Ambito do compromisso *

Nacional

INFORMAGAO E MONITORIZAGAO*

Objetivos *

Identificar e estimular niveis de cumprimento do Cddigo de Auto-Rregulacao
acima dos 80%.

Relevancia *

Garantir que a comunicagdo comercial dos vinhos e espirituosas promovem a
venda e consumo de forma responsavel, segura e ndo indutora de uso/consumo
nocivo. Assegurar uma comunica¢do comercial responsdvel e que ndo promova o

consumo em idades inferiores aos 18 anos

Indicadores de Input (recursos dispo

niveis para o compromisso) ¥ Cada empresa anunciante deverd assegurar todas as

condigBes para o cumprimento do Cddigo

Numero de interventores

Todos os profissionais da industria da comunicacdo comercial que trabalhem
diretamente com marcas de vinhos ou bebidas espirituosas

De Intervengao De cardter permanente

Por agdo Langcamento do Cddigo previsto para o 12 semestre de 2014,
Tempo com divulgacdo e divulgacgdo junto das partes interessadas até
P ao final de 2014
Regularidade Trata-se de uma ferramenta de consulta permanente para
guem trabalha a comunicagdo de vinhos e espirituosas
Custos

Outros. Quais?

Indicadores de Output alcancados / esperados *

Numero de pessoas abrangidas

Estimamos abranger mais de trés centenas de profissionais da industria da
comunicacdo que estardo permanentemente informadas sobre este cédigo de
auto-regulagdo e sobre a sua monitorizagdo

Numero de pessoas no grupo alvo

Numero de participantes nas
diferentes atividades

Visitantes do website

Numero de produtos

Publicagdo fisica do Codigo de Auto Regulacdo e sua divulgagcdo em todos os
eventos da industria e do comercia das bebidas alcodlicas. Disponibilizagdo do
codigo no website do ICAP, da APAN, de todas as associacGes da area dos vinhos e
espirituosas e de todas as demais partes interessadas.

Numero de panfletos

Outros. Quais?

Indicadores de resultado e de impacto *

Curto/médio/longo prazo/outros

Pretende conseguir-se um minimo de 80% de marcas que cumprem o Cddigo de
Auto-Regulagdo no primeiro ano, aumentando consecutivamente até aos 100%

Detalhes de avaliagdo, ferramentas e métodos a usar

Questionarios

Decisdo voluntaria baseada no conhecimento que

De avaliacdo de processo e .
¢ P a industria tem no funcionamento do ICAP

De avaliacdo de resultados

Avaliagao pré e pos intervengao

SIM ] Nao «x

Existéncia de Grupo Controlo

SIM [ Nao x

Estudos aleatdrios




Entrevistas estruturadas

Questiondrios/sondagens nos

media
Outros. Quais? Relatdrio de monitorizagdo anual.
Uso de avaliadores externos ICAP

Uso de avaliadores internos

Nota final: Toda a informacgdo prestada é veridica e da inteira responsabilidade da entidade que inscreve
0 respectivo compromisso.




