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FORMULARIO DE SUBMISSAO

TiTULO DO CAMPO

Data de submissao

28 de fevereiro de 2014

NOME DA ORGANIZAGAO AUTORA
DO COMPROMISSO

APAP

TITULO DO COMPROMISSO

Campanha publicitaria Anti Binge Drinking

SUMARIO DO COMPROMISSO

Criar as condigGes para a selegdo de uma campanha internacional, adaptagdo e
divulgacdo pelos Media de uma campanha publicitaria destinada a jovens adultos
contra o consumo excessivo de alcool, e, em particular a, cada vez mais popular,
atitude de binge drinking, processo a ser validado pelo FNAS.

PONTO DE CONTACTO PARA O COM

PROMISSO*

Ultimo nome / Primeiro nome

Barros, Sofia

Fungao na organizagao

Secretaria Geral

Endereco/ Nimero /Cédigo
Postal/ Cidade

Rua Pinheiro Chagas, 69, 12 Dto
1050-176 Lisboa

E-mail

Sofia.barros@apap.co.pt

INFORMACAO RESPEITANTE AO CO-RESPONSAVEL DO COMPROMISSO NO FORUM - assinalar com (X) as que ndo

forem membros do Forum

Nome da(s) Instituigdo(des) :

APAN — Associagao Portuguesa de Anunciantes

INFORMAGAO SOBRE O COMPROMISSO*

Data de inicio 15.5.2014
Data do final 31.12.2014
Pata prle\{lsta para o relatério 30.09.14
intermédio

Data prevista para o relatério final | 31.01.2015

Atividades do compromisso

Atividade 1 — Sele¢do de campanhas internacionais e negociagdo para utilizacao
no territdrio nacional, quer enquanto campanha de Mass Media quer como
suporte de a¢des a desenvolver por outros parceiros do FNAS

Atividade 2 — Adaptacdo da campanha

Atividade 3 — Negociacdo com os Media para a sua divulgacao

Atividade 4 — Divulga¢do em Mass Media da campanha publicitaria

Tipo de atividades do
compromisso:

- Informagdo ao consumidor X

- Atividades no ambito dos media X




- SessOes de Sensibilizagdo

- Programas de Intervengao Continuada

- Formagao

- Investigacdo/Producio Cientifica

- Comunicag¢ao comercial

- Aconselhamento

- Tratamento
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- Fiscalizagao

- Outros []

Grupo Alvo

(colocar uma cruz no grupo alvo e
clarificar as a¢des que Ihe sdo
dirigidas colocando o numero das
mesmas a frente do grupo)

Atividades

Sem Grupo Alvo definido Actle?2

Mulheres Gravidas

Criangas até aos 9 anos

Pré-adolescéncia e Adolescéncia Act 4

Jovens Adultos (20-24anos) Act 4

Adultos 25 e os 64

Adultos acima dos 65

Trabalhadores (contexto laboral)

Técnicos (profissionais de diferentes areas)

Pessoas com PLA

Outros. Quais? meios de comunicag&o social Act 3

Contexto de Intervengao

Ambiental

Comercial

Comunitario

Desportivo

Escolar

Familiar

Laboral

Recreativo

Rodoviario

Saude

Universitario

Virtual

Outro. Qual? Meios de Comunicagao Social X

Ambito do compromisso *

Nacional

INFORMAGAO E MONITORIZAGAO*

Objetivos *

Incrementar o nivel de conhecimento, e aumentar o nivel de sensibilidade sobre
os riscos associados ao binge drinking, e tornar inaceitavel entre os préprios pares
este tipo de comportamento, reduzindo a sua frequéncia.

Relevancia *

5- Reduzir os estados de embriaguez em jovens abaixo dos 16 anos
7 - Diminuir a prevaléncia de estados de embriaguez na faixa etaria até aos 16




anos
8 - Diminuir a prevaléncia na populagdo portuguesa do padrao de consumo binge

Indicadores de Input (recursos dispo

niveis para o compromisso) *

Numero de interventores

Um

Selecdo da campanha, apresentacdo ao SICAD/Férum e

De Intervengao -
negociag¢ao — 7,5 meses

Ativ 1 - Selecdo da campanha, apresentacdo ao SICAD/Férum e
negociacao — 45 dias

Tempo Por acio Ativ 2 - Adaptag¢do — 30 dias
¢ Ativ 3 — Negociagdo com os Media — 30 dias
Ativ 4 - On air — vagas a depender da disponibilidade e adesdo
dos media — 4 meses
Regularidade
Custos Tendencialmente zero. O objetivo sera conseguir tudo em regimen pro-bono

Outros. Quais?

Indicadores de Output alcancados / esperados *

Numero de pessoas abrangidas

A depender da adesdo dos Media

Numero de pessoas no grupo alvo

Numero de participantes nas
diferentes atividades

Visitantes do website

Numero de produtos

A determinar, de acordo com a campanha selecionada e o seu ambito de
utilizagdo — apenas Mass Media ou alargada a a¢des de outros parceiros

Numero de panfletos

Outros. Quais?

Indicadores de resultado e de impacto *

Curto/médio/longo prazo/outros

Médio — alteragdes “culturais” (de atitude) ndo tém resultados imediatos, apesar
de que um indicaor relevante seja a prevaléncia do consumo de tipo binge neste
grupo etario

Detalhes de avaliagdo, ferramentas e métodos a usar

De avaliacdo de processo A ver
Questionarios

De avaliacdo de resultados A ver
Avaliagdo pré e pés intervengio SIM * Nao [
Existéncia de Grupo Controlo SIM [ Nao

Estudos aleatdrios




Entrevistas estruturadas

Questionarios/sondagens nos
media

Questionario online

Outros. Quais?

Uso de avaliadores externos

Sim — empresa de estudos de mercado que venha potencialmente a aderir

Uso de avaliadores internos

Nota final: Toda a informacgdo prestada é veridica e da inteira responsabilidade da entidade que inscreve

o0 respectivo compromisso.

* A avaliagdo aqui mencionada tem como suporte a possibilidade de avaliar notoriedade da campanha,
avaliagdo da compreensdo da sua mensagem e propensao para a alteracdo de atitudes. A ideia é efetuar
um questionario online apoiado numa empresa de estudos de mercado que aderisse a este projeto




